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Przewodnik po kulinarnym Krakowie nagrodzony Srebrnym Spinaczem
2019-12-07

Przewodnik Facebooka po Europejskiej Stolicy Kultury Gastronomicznej Krakéw 2019 zostat nagrodzony
Srebrnym Spinaczem w kategorii Custom Publishing.

Nagrodzona w konkursie publikacja zostata wydana przez Facebook wspélnie z Miastem
Krakéw. Przewodnik miejski skupiony na gastronomii, ktéry ukazat sie w lipcu tego roku,
powstat przy udziale krakowskich spotecznosci kulinarnych dziatajacych na Facebooku. 10 000
bezptatnych egzemplarzy trafito do krakowskich restauracji oraz punktéw InfoKrakdw.
Dwujezyczny przewodnik jest tez dostepny online.

W XVII edycji konkursu Ztote Spinacze sposréd rekordowej liczby 331 zgtoszen, przyznano 92
nominacje. W tym roku jury przyznato 20 Ztotych, 34 Srebrne oraz 29 Bragzowych Spinaczy,

w fgcznie 31 kategoriach konkursowych. Nagrody zostaty wreczone podczas gali, ktéra odbyta
sie 6 grudnia. W kategorii Custom Publishing, w ktérej nominowany byt krakowski przewodnik,
ztoto otrzymata publikacja ,, Turn Your Public On: dzielenie sie wiedzg dziata!" (Publicon), a braz
"Opowiadamy Polske swiatu" (MSL). "Przewodnik spotecznosci Facebooka po Krakowie"
zrealizowata na zlecenie Facebooka agencja Hill+Knowlton Strategies Poland, autorka
przewodnika jest Magdalena Wéjcik, wydawnictwo zaprojektowata Pilar Rojo, a za jego wydanie,
kreacje oraz sktad odpowiadata Fundacja Sztuk Wizualnych.

W ramach konkursu Ztote Spinacze, juz po raz trzeci przyznana zostata Nagroda Publicznosci.
Zwycieski projekt zostat wytoniony na podstawie gtosowania internautéw. W tym roku
nagrodzono OLX wraz z agencjg 180heartbeats + Jung v Matt za projekt: "A co gdyby? - OLX
pietnuje najgorsze zachowania w sieci".

Ztote Spinacze majg na celu zwiekszanie profesjonalizmu i podnoszenie standardéw w branzy
public relations poprzez promowanie najlepszych, najbardziej kreatywnych i rzetelnie
wykonanych projektdw w obszarze public relations zrealizowanych w Polsce. Zadaniem Ztotych
Spinaczy jest réwniez edukacja srodowiska biznesowego na temat znaczenia Public Relations
dla funkcjonowania firmy. Konkurs ma charakter otwarty, kierowany jest do wszystkich
podmiotow realizujgcych kampanie PR w Polsce: agencji PR, dziatow PR i komunikacji, firm i
instytucji, organdw samorzadowych i organizacji pozarzadowych. Prace konkursowe sg
oceniane przez liczagce ponad osiemdziesigt 0séb jury, w sktad ktérego wchodzg przedstawiciele
organizacji biznesowych i pozarzadowych, praktycy oraz eksperci branzy PR i mediéw w Polsce,
a takze autorytety srodowiska akademickiego.
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