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Gastronomia rosnie w site

2025-12-02

Branza gastronomiczna ma sie coraz lepiej i coraz wyrazniej wpisuje sie w codziennosc¢ Polakéw. Najnowszy
raport MADE FOR Restaurant 2025/2026 pokazuje, ze jedzenie na miescie przestato by¢ luksusem — stato sie
naturalna czescia naszego trybu zycia.

Polska gastronomia na wysokim poziomie — a Polacy coraz czesciej z niej korzystaja

Cho¢ ceny w gastronomii poszty w gére, Polacy nie rezygnujg z matych przyjemnosci. Wrecz
przeciwnie — uwzgledniajg positki na miescie w domowym budzecie, a strategia ,,zamoéwi¢ mniej, ale
przezyC wiecej” pozwala cieszy¢ sie wizytg w lokalu bez poczucia nadwyrezania portfela.

Restauracje, kawiarnie i bary odwiedzane sg coraz czesciej, a jednoczesnie rosnie popularnos¢
zamawiania jedzenia z dowozem do domu. Ponad potowa badanych przewiduje dalszy wzrost tego
trendu w ciggu najblizszych dwdéch lat. Komfort jedzenia ulubionego dania w domowym zaciszu to dzis
petnoprawny element kulinarnego rytmu dnia.

Raport pokazuje réwniez, ze Polacy wysoko oceniajg jakos¢ rodzimej gastronomii. 44% gosci uwaza,
ze polskie restauracje doréwnujg tym zagranicznym, a 20% ocenia je nawet wyzej. Wsréd najwyzej
ocenianych miast znalazt sie oczywiscie Krakéw, stawiany w jednym rzedzie z europejskimi stolicami.
To potwierdzenie tego, co krakowianie wiedzg od dawna — jakos¢ naszych lokali, kreatywnos¢ szeféw
kuchni oraz réznorodnosc¢ oferty sprawiaja, ze miasto realnie konkuruje z najlepszymi kierunkami
gastronomicznymi na swiecie.

Jedzenie w restauracji to juz nie tylko positek — to doswiadczenie i emocje.

Goscie coraz czesciej szukajg wyjatkowych przezy¢. Efektownie podane, ,instagramowe” dania —
idealne do fotografowania i prezentowania w mediach spoteczno$ciowych — zyskuja w gastronomii
rosnace znaczenie. To wtasnie tam konsumenci szukajg inspiracji. Wedtug badan az 42% gosci
sugeruje sie opiniami i relacjami innych uzytkownikéw, a zdjecia dan wptywajg na decyzje 40%
badanych.

Dla restauratoréw to jasny sygnat: obecnos¢ w mediach spotecznosciowych nie jest juz dodatkiem,
lecz obowigzkowym elementem prowadzenia biznesu.

Zdrowie i ekologia w natarciu

Rosngce znaczenie majg réwniez trendy zwigzane ze zdrowym zywieniem i ekologicznym podejsciem.
Koncepcja ,,zero waste hospitality” powoli, ale konsekwentnie pojawia sie w polskich lokalach. Dla
47% gosci informacja o zrbwnowazonym gospodarowaniu odpadami stanowi dodatkowg zachete do
wyboru danego miejsca. Cho¢ zmiany zachodzg stopniowo, coraz wiecej konsumentéw Swiadomie
wspiera lokale dbajgce o srodowisko.
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Polacy oczekuja nowosci

Ponad potowa badanych (54%) uwaza, ze w ich okolicy brakuje nowych lokali gastronomicznych. To
wyrazny sygnat, ze Polacy sg otwarci na Swieze koncepty, nowe smaki i nieszablonowe doswiadczenia
— a rynek nadal ma przestrzeh na innowacje.

Polska (i krakowska) gastronomia ma przed soba duze mozliwosci

Na pierwszym miejscu wcigz pozostaje jakos¢ jedzenia, ale goscie sg coraz bardziej ciekawi i otwarci
na nowe doswiadczenia. Chetnie wracajg tam, gdzie otrzymuja nie tylko doskonaty smak, lecz takze
atmosfere, wrazenia i odrobine zaskoczenia. Restauratorzy, ktérzy potrafig potaczy¢ wysoka jakosc,
kreatywnos$¢, dobre emocje i nowoczesne podejscie, mogg patrze¢ w przysztos¢ z duzym
optymizmem.

Raport do pobrania w catosci bezptatnie TUTA).


https://madeforrestaurant.pl/raport-made-for-restaurant-2025/

